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 ارتباط و تصاویر :
کنار نوشتار انتقال سریع پیام و هدف مورد دنیای امروز تا حد زیادی دنیایی دیداری است. امروزه تصویر در 

 چنین در .گیرد می قرار تاکید مورد همواره ، تصویری ارتباطات قالب در ایجاز از استفاده با آن فرستندهنظر

 . ی و واکاوی ارتباطات تصویری در ساختار آموزش ضروری به نظر می رسدبررس به توجه ضرورت شرایطی

 انتقال و پیام با همواره تجسمی، هنرهای یا شود مطرح عمومی روابط حوزه در  آنکه از فارغ ارتباطات مفهوم

 و ارتباطی پیام گیرنده یا و مخاطب گرفتن نظر در بدون که چرا .است بوده مطرح مخاطب به آن

 .یابد نمی عینیت اثرگذاری،مفهوم

 هر یافته سازمان  اطلاعات  یافتن انتقال بهتر و فرایند این شدن انجام بهتر برای تصویر مفهوم  عرصه این در

 قدرت از و ،تسهیل گیرنده و فرستنده بین را آن بازخورد و پیام انتقال ها، نشانه از استفاده با تواند می پیام

 های گفتمان قالب در مختلف معانی ایجاد برای ها نشانه و ها رمز بردن کار به طریق از مخاطب تبیین و تفسیر

 .جوید سود مخاطبان نظرات از متفاوت

 گرفته شکل اجتماعی نظام یک در عرفی های شناخت و عمومی علائم و سواد بصری همواره متناسب با فهم

 تا کرد غنی تاثیرگذاری های شاخص از...و نقاشی و نمایش، خبر، قالب در را ها پیام آن کمک با توان می و

 .رار کرده و احساس غریبی نسبت به آن پیام نداشته باشدبرق مناسبی ارتباط آن با بتواند مخاطب

 های دربیلبورد نیست.بلکه مطرح تلویزیون و تئاتر،سینما ها، نقاشی در فقط دیگر تصویری پیامهای امروزه

 .شود می هاستفاد آنها از مخاطب با ارتباط برای تصویرسازی و تصویرگری از دنیا مطرح برندهای و تبلیغاتی

 و دهد می قرار بمباران مورد را ما بیرحمانه یا امان بی صورتی به تصویری سازی شبیه دیگر عبارتی به 

 عده .بینیم می واژگان از بیشتر را ای رسانه تصاویر ما دهد،بنابراین می قرار تاثیر تحت را ای رسانه  رفتارهای

 

 ارتباط تصویری

 بسمه تعالی



                                                                                                   

 

 

 

 می قانونی بی البته و ادبیات ینابود موجب را آن و انگارند می خطرناک را موضوع این کارشناسان از ای 

 برای کلام یا و واژگان با تلفیق در مخاطب به رساننده یاری عاملی را تصویری پیامهای دیگر ای عده اما دانند.

 .دانند می ارتباطات و آموزش در ها نوآوری ایجاد

یوند بین آنهاست که پ و توازن بلکه نیست، ها رنگ و سطوح یا خط،و نقطه، دیدن بر مشتمل  تصویر صرفاً

 .مخاطره می کند به مغز را از پیش در ذهن ما شناخته شده استمعنایی مشخص را به وسیله نشانه هایی که 

در هر حال ما به فهم تصویر نیاز داریم چرا که امروزه ارتباطات کلامی و نوشتاری بدون استفاده از بازار 

 .سازی نمی تواند بازخوردی مناسب از سوی مخاطب داشته باشدتصویرگری و یا تصویر 

گرچه این موضوع در حوزه رسانه تا مدت ها محدود به عکس، صفحه آرایی و تغییر رنگ ها و فونت ها در 

تیترها در رسانه های چاپی و طراحی وب در رسانه های دیجیتالی بود، ولی این روزها در سو تیتر، متن یا

عنصر تصویرسازی و کمک از نشانه های تصویری اهمیت المان های  ،گزارش نویسی همخبرنویسی و 

تصویری را دو چندان کرده است. همچنین افزایش پیچیدگی های بصری در این حوزه ها نشان می دهد که 

 . پیامهای تصویری نقش مهمی در ایجاد کنش های ارتباطی میان فرستنده و گیرنده بازی می کنند

تبع آن نشانه هاست. چرا   های ارتباطات تصویری در هنر و رسانه در کاربرد پیامها و به مهمترین تفاوتیکی از 

که در ساختار ارتباطی هر دو جزوی از فرایند ارتباطات و دارای کنشی متقابل و دوسویه بین فرستنده و 

. ولی از نظر ساختاری هر دو این گیرنده پیام هستند. البته در زمینه کارکرد این فرایند تفاوت وجود دارد

مکانیسم را دارند و در روشهای انتقال و استفاده از انتقال پیام است که یکی از خلاقیت و تبلور ذهنی استفاده 

می کند و دیگری از خبر.گر چه در ارتباطات تصویری در رسانه ها از طریق خبر به میزان زیادی از هنر 

 ...شود استفاده می

 ارتباط :
 :است شده تعریف زیر صورت به  ارتباط ، ارتباطات و رسانه آکسفورد فرهنگ در

 از اطلاعاات  یا پیام انتقال همچنین مختلف، های سیگنال یا پیام طریق از انسانها بین متقابل کنش فرایند یک))

 ..((گیرنده به فرستنده سوی

 :دارد وجود ارتباط درباره مختلف پردازان نظریه سوی از نیز دیگری ریفتعاهمچنین 

خواهیم با گیرنده پیام خود در یک مورد و مسئله معین هماننادی اشاتراک    ارتباط به طور کلی ما می فرایند در

 .فکر ایجاد کنیم

 



                                                                                                   

 

 

 

 .ارتباط برقرار کردن عبارت است از جستجوی پاسخ از سوی گیرنده

 .در میان مردمو فکرها  حافظه ها ها، حساس، ارت است از فرایند انتقال اطلاعاتارتباط عبا

مشاروط بار آنکاه در گیرناده پیاام       ،رآیند انتقال پیام از سوی فرستنده بارای گیرناده  ف است ازارتباط عبارت 

 ...مشابهت معنی با معنی مورد نظر فرستنده پیام ایجاد شود

 تصویر :
حتی ،است که در معرض چشم قرار می گیرد و... رنگ.شکل.خط: نقطه،صویر مجموعه از عناصر بصری مانندت

 .باشدن یاگر دارای معنا و مفهوم و پیام

 .ی روبرو بوده است که با خود رمز و رازی داشته اندبر روی زمین با اشکال و تصاویر ابتدای زندگی انسان از

سابب   ح یاا نیارو  دید کاه آن رو  ی پنهان را میحرو وو حادثه های طبیعی نیروی مرموز رای پدیده ها واو در 

شاود   که امروزه از آنها به عنوان نماد یاد مای  این اشکال و تصاویر .شد حادث شدن آن پدیده مییا موجودیت 

 .اند پیدا کرده است جهان تصویری صر کهاعدر دنیای ارتباطی م ینقش مهم

باه   شاانه در حاوزه ن  ل ظرفیت های بصاری آن به دلی ،آفرینش بداش تصویر برای ارتباط انسان و مبنابراین نق 

 .حیاتی بوده استنه تنها مهم بلکه ویژه نماد از هزاران سال قبل 

هر یک سیستم  .....های زیادی وجود دارند برای مثال اعداد و همچنین نت های موسیقی مجموعه علائم و زبان

هر سیستم شاامل   .علائم در هر یک از سیستم ها معنایی خاص دارند ومنحصر به فرد بازیابی اطلاعات هستند

زبان جدا از هام و منحصار باه فارد      0333اصول ترکیبی پایه مخصوص به خود است.در جهان امروز بیش از 

 مورد استفاده قرار می گیرند.بنابراین زبان تصویر نسبت به زبان گویشی بسیار جهانی تر است.

گاارفتن مکانیساام هااای تصااویرگری در ذهاان باادون در نظاار گاارفتن بااازخورد محیطاای بیروناای و در نظاار ن

زیارا تصاویر در    .نیسات  سامی خااص  و ج طحفیزیولوژیکی بدن قابل تجسم و انتقال به شخص مکان و یا س

 پیاام  و  هاا  ای برای انتقال دریافات  های جمعی وسیله حوزه ارتباطات تصویری چه در هنر چه در عرصه رسانه

 پیاام  یاک  داری امانات  ،تاثیرگذاری میزان تواند می مختلف متغیرهای و ها روش،ابزارها از استفاده ست.و باها

 را به سهولت ارتقا بخشد. تصویری

 ارتباط تصویری :
 از گیری بهره بدون بصری عناصر از استفاده با تصویر زبان طریق از مفاهیم و ها پیام انتقال تصویری ارتباط

 بسیار پیام انتقال قدرت و توانایی از کلمه با مقایسه در و است المللی بین زبان تصویر حقیقت در.است کلام

 .است برخوردار بالاتری



                                                                                                   

 

 

 

 یموجودیت برای هخوا و خویش شناخت با انسان دادن آشتی برای هخوا توان لحاظ از تصویری ارتباط 

 ارتباطی وسیله هر تقریباً از ترموثر است قادر تصویر زبان .است سایلو معتبرترین از او به بخشیدن ارچهیکپ

 قابل گیری شکل در را تجربیاتش و کند تجربه که کند می کمک انسان به .دهد نشان را انشد دیگری

 سازد. مستند،مشاهده

امروزه استفاده از ظرفیت های مشترک بسیاری .المللی است از سوی دیگر ارتباط بصری ارتباطی جهانی و بین

ارتباطات تصویری را به ابزاری توانمند برای  ستگرفتن مکان و جغرافیا توانسته ا در انسان ها بدون در نظر

 .نسبت به رویدادهای انسانی تبدیل کند ک مشترکبع آن درت و به انتقال مفاهیم مشترک

ای درونی انسان بر باورهای مبنای بر است بسته نقش ها سنگ بر سنگی پارینه دوران  تصاویری که در بیشتر

جستن از خدایان اساطیری نشان دهنده  دکشیدن این تصاویر برای مدفلسفه . پیروزی و غلبه بر مشکلات است

دوی آنها در نظر بگیریم در هر  ظهور تصاویربرای  فلسفهاگر دو . باط و رهایی انسان از تنهایی استمیل به ارت

با .میان فردی و یا گروهی در آنها متفاوت استون یعنی در رتباطحال اینکه نوع ا.مفهوم ارتباط وجود دارد

باز هم نوعی  ،از خدایان انتخاب کرده بودند یاینکه انسان های نخستین کشیدن تصاویر را برای مددجوی

ارتباط برای انتقال اطلاعات و یا پیام به فرد  فهوما تفاوت از زمانی آغاز شد که مام.ارتباط در آن وجود داشت

 .گرفتقرار دیگری مورد استفاده 

نمود پیدا  ها سنت قالبش ها و هنجارهای مشترک که در و شکل گیری ارز فزایش ارتباطات انسان هابا ا

که بر مبنای آن  دی شدنیقانون و قراردادها به وضع مشترک با هم نیازمند یجوامع مختلف برای زیستن ،کردند

است  گیری اجتماع های ابتدایی از شکلعام ترین توصیف  شاید این.حقوق یکدیگر را محترم بشمارند بتوانند

 انسان پیشینی ذهنیت که در این فضا بود .در هر حالبود نشده تعریف  جامعه و مدنیت در آن که هنوز مفهوم

 تعریف هایی نشانه قراردادی صورت شد تا به سبب داشتند مقولات و آنها از که یدرک و اشیانسبت به   ها

این نشانه ها در ارتباطات کلامی و نوشتاری و  .حداقل گروهی از مردم شدیا همگان  قبول مورد که شود

افزایش جمعیت  .نوشتاری و بدنی شد،کلامی طولانی کرد و به تدریج جایگزین ارتباطاتتصویری نمود پیدا 

های زندگی شهری و صنعتی سبب شد تا نشانه ها در قالب نمادهای  یت متغیر زمان و روزمرگیهمو ا

مکملی نوعی به  ارتباط شود یا به ریو کم هزینه تر از سایر مجا ترتصویری راه حلی مناسب و بی دردسر

 .زیستن انسان ها تبدیل شود فضایموجود در  مفاهیممناسب برای توصیف و توضیح رویدادها و 

یام و گیرنده است در پ ،وجود فرایند ارتباطات و سه جزء اصلی ساختار تشکیل دهنده ارتباط که فرستنده

 و گیرنده و فرستنده بین ردخوباز.همچنین فیزیکی وجود دارد یای مانند ارتباطات کلامی تصویرارتباطات 

 چگونگی انتقال پیام و  ،کرده است ایجادتفاوت  ارتباطات این بین .اما آنچهدو این بین متقابل کنشی وجود



                                                                                                   

 

 

 

 اما در ارتباط تصویری .برد می هرهصویری از ارتباطات نوشتاری هم بارتباطات ت  .درک مخاطب از آن است

شود و نوشتارها برای کمک به درک و فهم مخاطب از یک پیام به کمک  از نوشتار تعریف دیگری میمعمولا 

 .نشانه ها می آیند

لغت نامه و دستور  ،های تحمیل شده توسط زبان محدودیت.المللی است ارتباط بصری ارتباط جهانی و بین 

مفهوم جهان ،تقویت کرد در آن لغوی ایستایی را با انرژی احساسی تخیلی پویا توان مفهوممی  ...ندارد رازبان 

ت علمی زیرا تفسیر و مناسبات درونی پویا که مشخصه های هر شناخ ،مادی و وقایع اجتماعی را تفسیر کرد

 ۰۶۹3در سال  .ی دارندیهمخو ،سینما و تلویزیون،عکاسی: با وسایل مدرن ارتباط بصرید،نپیشرفته معاصر

یک مانند میلادی آغاز زمانی بود که همگام با رشد روز افزون تکنولوژی در صنعت سینما و رسانه های الکترون

 ...تصاویریتکمیلی خود شد ز سیریدی اتصویری وارد مرحله جد اتارتباط،ویدیوییهنر تلویزیون و گسترش 

سالن های سینما قابل دسترسی بود به  های خبری پیش از نمایش فیلم اصلی در که از سراسر جهان در فیلم

به طور کلی در قرن  .تنها به طور سیاه و سفید بلکه به صورت رنگی پخش می شدنه تدریج در اغلب منازل و 

بود و به دنبال آن تلویزیون  راسسینما هنوز در  .ساماندهی شد ه ایرسانبیستم نوعی سلسله مراتب فناوری 

.این سیر همگام با رشد کامپیوتری توسعه و در جوامع مختلف فراگیر شدندویدیو و پس از آن تصاویر  بعد

فناوری در رسانه های تصویری دیگر مانند عکاسی هم شکل گرفت.عامل زمان و توجه به سرعت انتقال پیام 

و از سوی دیگر ویژگی های نشانه های فرازبانی در تصاویری که برای همه مخاطبان در سراسر دنیا قابل درک 

 و فهم بود،سبب شد تا ارتباطات تصویری جایگاه مهمی در رسانه ها پیدا کند.

 تصویر گری :
پرداخت و چگونگی بهره گیری  ،طراحی ،بیننده و ارتباط تصویری بین خالق تصویر به طور کلی در فرایند

متغیرها می توانیم بر مبنای این .ایدئولوژی و هدف او بستگی دارد،تصویرگر از عناصر تصویری به اندیشه

 م:تصویرگری را به سه نوع تقسیم کنی

 :تصویرگری به شیوه انتزاعی

به شیوه انتزاعی هنرمند چندان اعتنائی به ظاهر جزئیات و اشیای قابل تشخیص ندارد و سعی  تصویر در خلق

، هرگز با عناصر طبیعی حراطدر این نوع تصویرگری  .کند از بازنمایی و شباهت با دنیای واقعی دوری کند می

سطح و حجم و ، خطنقطه، با استفاده از عناصر ذهنی مانند بلکه .کند ملموس و آشنا اقدام به تصویرسازی نمی

 ،تعادل،فضا ،موقعیت ،بافت و عناصر ارتباطی مانند جهت،اندازه ،با بهره گیری از عناصر بصری مانند شکل

 .تناسب اقدام به تصویر سازی می کند



                                                                                                   

 

 

  

 :رگری به شیوه واقع گرایانهتصوی

بلکه می کوشد به  ،متن را به مخاطب القا کند ظرفیت خواهد چیزی بیش از یرگر نمیدر این رویکرد تصو 

 .فضای ذهنی نویسنده آنقدر نزدیک شود که تصاویر و کلمات در یک هماهنگی با هم حرکت کنند

 : تصمیم گیری به شیوه سمبولیک 

سمبولیسم از  ،با استفاده از نمادها و نشانه ها است طبیعی امور رازآمیز نادیدنی و فرا مادیاین شیوه بیان 

حالات ذهنی را به جای  کند و معتقد است که تصویر می تواند ایده ها و مفاهیم و گرایی دوری می واقع

در این شیوه به سختی می توان شباهت های ظاهری بین تصویر و متن  .منتقل کند ،یرئدنیای م صرفتوصیف 

 ..پیدا کرد

 تصویر و رسانه :

ضرورت  م،ابیی یمی مشترک میان رسانه و هنرهای تجسمی  ا از آنجا که وقتی سخن از تصویر می آید حوزه

اه با استفاده ه خواه ناخوچرا که رسان ،می توان از آن گذشتناز مواردی است که  سانه و هنرتوجه به پیوند ر

فناوری تکنولوژی هرچه بیشتر پیشرفت  سیرع مخاطبان خود افزود و در این ر جمباز هنرهای تصویری 

و با استفاده از شکلی سیستماتیک را به  بصریستا با آن ویژگی ها و عناصر های نوین نیز هم را رسانه،کرده

از بین  ،نهشیوه ارائه در آثار هنری ایجاد شد یا دادند و فقط نوعی تغییر فرم تکنیک های نرم افزاری افزایش

های یکدیگر  سریع تر و راحت تر با استفاده از ظرفیت ،هنر و رسانه برای ارائه قابل فهم تر ...متعالی هنررفتن 

عنوان  فهومی بابه ایجاد م منجر .این تلفیقانتقال پیام ایجاد کنند نبعمخاطب و م ینمثبت ب یتوانند بازخورد می

زیرا از طریق آنها زودتر و بهتر می توان با  ،پیشرو بودنددر این زمینه شد که هنرهای تجسمی هنر و رسانه 

داستان هنر رسانه در اواخر قرن بیستم به شکل جدایی ناپذیر با پیشرفت عکاسی  .)مخاطب ارتباط برقرار کرد

هنر عکاسی  ساسه از هر دو جنبه شخصی و تاریخی او خاطر زمان .در طی این قرن پیوند می یابد

آشنا شدند بازنمایی به روشنی  تجسم زمان ای از هنرمندان در تصاویر ساکن و متحرک با روش تازه،هستند

 یاقاشی خود ن فضایله اشیای بازنمایی شده و نیز فضای اشغال شده به وسی ،گیرد فضا را در برمی

 (تصاویر و غیرهچیدمان ،سازی مجسمه

از میان سایر مفاهیم در حوزه ارتباطات مشخص  عام یکی از مهمترین ویژگی هایی که رسانه را به مفهوم

کند این است که در رسانه مفهوم انتقال پیام برای اثرگذاری و ادامه فرایند ارتباط وجود دارد که مهمترین  می

است که باید انتقال یابد در  یه وجود مخاطب و پیامتعریف رسان شرطبنابراین پیش .هدف برای رسانه است

 رسانه بسط  های به طور کلی یکی از مهمترین ویژگی.غیر این صورت فلسفه وجودی رسانه بیهوده خواهد بود



                                                                                                   

 

 

 

 نآگاهی رساندن است و میزان ای برایانتقال پیام  در رسانهپس .آگاهی ما در حوزه عمومی است و توسعه

تصویر هم از این فرایند ارتباطی این اساس  .برهای مختلف متفاوت است آن در رسانهآگاهی و نوع انتقال 

 صویربه طور کلی ت .کارکردی متفاوت داشته باشد ه ایتواند خارج از ساختار نظام رسان نیست و نمی خارج

باشد بر  لتواند زبان دا میتغییر دهد بلکه  را می تواند چیستی پیامنبنابراین  .بزاری است برای انتقال بهتر پیاما

 .لولی که در پیام نهفته استدبیان م

 برگرفته که شود می مشاهده ها نشانه از نظامی تصویر در یعنی گویند می تقلید نوعی را تصویر  از سوی دیگر

 معنایی چند تواند می که،است تصویر  بیان و تفسیر اما شود می بسته ها انسان میان که است قراردادهایی از

ل هایی که به یا ایده آ،ممکن است بر مبنای واقعیات باشد دهد.این مفاهیمب سربه خواننده و یا مف را بودن

 .شود نقاشی نمایان میبک های عنوان مثال در س

 بیننده کنند نقل  را واحد داستان یک اساسا یعنی باشند منطبق تصویر و کلام که زمانی دهد می نشان تحقیقات

بیننده معمولا  ،و کلام یک جور نیستند تصویرهنگامی که  .خاطر خواهد داشت به و کرده درک بهتر را گزارش

دهد که تصویر صرفاً  این اظهارات نشان می ...بیند بیشتر از آنچه می شنود به خاطر خواهد داشت را می چهآن

ن را برای مخاطب باورپذیر دهد و آ توضیح می هم برای دیدن نیست بلکه یک دستور چگونگی یک رویداد را

و  هاگری به تصویر سازی بر روی تصویر نمادهای تلویزیونی هم شیوه روایت ارشدر گز تیبنابر این ح .کند می

 .سازنده و مفید است ویبا مخاطب و افزایش باورپذیری  استفاده از نشانه ها برای ارتباط برقرار کردن

ظهور مهمترین ویژگی تصویر  ست.ا ظهور مسئلهای انتقال پیام ر و نقش آن برمهمترین نکته در موضوع تصوی

کند و به نوعی دیگر در پیام تصویری ارتباط در  می رتباطب یا گیرنده یک پیام ایجاد ااست که در ذهن مخاط

یکی تصویری که از طریق چشم به فرد منتقل  :اما ظهور دارای دو بخش است .کند ذهن مخاطب ظهور پیدا می

در  که هستند وضوعییعنی تصویر و اطلاعات دو م.بنابراین تفکیک دو جزء ظهور می شود و دیگری اطلاعات

این دو یعنی اطلاعات و تصویر لزوماً نباید با هم  ساساین ا بر .یک پیام تصویری باید مورد نظر قرار بگیرد

 .تقسیم بندی تاثیرگذاری و انواع نشانه های تصویری می شود ه سبباست کاین ویژگی  .یکسان باشند

 تصویر و افکار عمومی :

تواند هویت و رویکردی  میه قبلاً مطرح شد در فرآیند ارتباط است که ک انطورهمتصویرسازی یا تصویرگری 

توجه به فلسفه وجودی  ای ساختاری در نظام ارتباطات و باجزبر این اساس مانند سایر ا .پیدا کند مشخص

توجه به قدرت انتخاب گری و گزینش گری از سوی  ،است (دیده شدن)ترین بیان در ساده که تصویر آفرینش

مخاطب برای ادامه بازخورد بین رسانه و محیط اجتماعی و ثبات فرآیند ارتباطات مفهوم افکار عمومی را وارد 

افکار عمومی موضوعی نیست که صرفا محدود به سوژه و  بنابراین توجه به.عرصه ارتباطات تصویری می کند



                                                                                                   

 

 

صرفا از طریق نشانه  به افکار عمومی و نظر آنها توجه نکردن دلیلکه به .چه بسا مطبوعاتی محتوای آن باشد

 متن خواندن سوی به را مخاطب ویترین عنوان به آنچه که د.چرامواجه شدن جدی با مشکلات های تصویری

 دلیل به شود می توصیف بر تاکید کهینا هم ها گزارش ورودی در .حتیاست تصویری های نشانه،خواند می فرا

که در صفحه آرایی  یکیوان مثال ویژگی های مهم تکنعن به .است مخاطب بر آن تاثیر و تصویرگری از استفاده

وزهای ر یاشود تا یک صفحه آرا ساعات  بب میای تبدیل کرده است س را به رشته پیچیده هنری و رسانه آن

برای این منظور .گردد عمومی باز می ،به افکارروزنامه بپردازد صفحاتنشریه یا  لوحهزیادی به طراحی یک سر

مخاطب یاری  متقابل با شیکنرسانه جمعی را برای  صاحبان یک تواند افکار عمومی می بر شیوه های تاثیرگذار

 .کند

افکار عمومی متقاعد سازی و سویه های آن  ضوعتر با مخاطب یکی از ارکان در موبیشتر و به اتبرای ارتباط 

بلکه برعکس به معنای  ،سوءاستفاده از اعتماد مخاطب نیست االبته متقاعد سازی به معنای فریب دادن ی .است

 اوست.احترام به نظر 

شونده است،چرا که اگر این قدرت انتخاب و برای رسیدن به هدف مهمترین رکن وجود آزادی در فرد متقاعد 

آزادی وجود نداشته باشد مفهوم متقاعد سازی در عرصه افکار عمومی معنی ندارد.بر این اساس تحمیل عقیده 

و نظری ایدئولوژیک که در عناصر بصری یک گزارش یا خبر آشکار باشد نشان دهنده نوعی یکسونگری و 

 توجه نکردن به افکار عمومی است.

رتباطات تصویری و استفاده از عناصر بصری در آن بدون در نظر گرفتن افکار عمومی و هویت اجتماعی می ا

تواند پیام های متعددی را برای یک رسانه داشته باشد.این پیام ها و بازخوردها از محله ای بودن یا ملی بودن 

ارزش ها و هنجارهای رایج در یک یک رسانه،نوع و جمعیت مخاطبان،شرایط اجتماعی، سیاسی و فرهنگی و 

 جامعه تاثیر می پذیرد...
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