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 ها در مقام بازیگران سیاسیرسانه: 

نگرانه انتشار اطلاعات، بلکه کارکردهای ای نه فقط کارکردهای شناختهای کنونی، مؤسسات رسانهدموکراسیدر لیبرال 

پردازند، بلکه بخشی ها نه فقط به گزارش امور مسائل سیاسی میکنند. رسانهروشنگرانه تحلیل، برآورد و تفسیر را نیز اجرا می

 شود.آن دنبال می روند که سیاست درحیاتی از محیطی به شمار می

 واقعیت سیاسی:

 اند.سیاسی فعال« واقعیت»رسانه ها در تعریف 

نگاران ها به طور کامل از قلم روزنامهکنند. این چارچوبمنتقل می« های رواییچارچوب»ها واقعیت سیاسی را از طریق رسانه

گیرد. و در نهایت بازیگران منابع متنوع شکل می های خبری مختلف ونیست بلکه گزارش در طول زمان و در رقابت میان رسانه

 ماند.باقی می« مسلط»یک چارچوب 

تضعیف « بحران رهبری»چارچوب روایی مسلط با  1992کار )تاچری( را در انتخابات سال ها، حزب محافظهبه عنوان مثال رسانه

-ای موفقیتکلی ناگهانی درگذشت، پوشش رسانهبه ش 1994که جان اسمیت، رهبر حزب کارگر در کردند و از طرف دیگر زمانی

 آن کاملا مثبت بود.« توانایی گزینش»های او در تحول تصویر حزب و بهبود 

ها برای دو حزب بریتانیا مدیریت کردند سبب شد که رهبران حزب های روایی مسلط در موارد دیگر که رسانهاین چارچوب

های اقتصادی کشور و تضعیف این چارچوب صورت دهند. و سازی تواناییی برجستهکار نتوانستند هیچ اقدامی در راستامحافظه

قدرت را به حزب رقیب واگذاشتند، اقتصاد بریتانیا مطابق با  1997کاران در سال که محافظهاین درحالی بود که زمانی

 العاده و بهترین حالت خود قرار داشت. استانداردهای انگلیسی، به شکلی فوق
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 تمطبوعا

گیرند. در این میان های مختلفی را برای مداخله در امور سیاسی به کار میشان، روشها به واسطه طبیعت کارکرد و نقشرسانه

نمایی و تبلیغات منفی، با سطوح و همراه با سیاه« گرایانهعوام»پسند این کار را به روشی به صراحت مطبوعات جنجالی عامه

که مطبوعات قطع بزرگ و وزین خطوط کلی دیدگاهها و مواضع دهند، در حالیگری انجام میوچیمتنوعی از تحریف، دروغ و ه

کنند. هر دو گروه، رویدادهای خبری را با نگاهی به ایجاد تصویری ویژه )مثبت یا تر مطرح میتر و منطقیخود را به طرق مدلل

 کنند.منفی( از حزب خاص انتخاب و پیگیری می

 

 (pundit)در مقام پاندیت نگار روزنامه

گردد و هنوز هم در هند جدید بازمی 19پاندیت، اصطلاحی ریشه گرفته از زبان سانسکریت که سابقه استفاده از آن به اوایل سده 

رود که نه فقط صاحب نظری خبره و اهل فن، بلکه یک چهره سیاسی ای به کار میشخص یا معلم فرهیخته»برای به اشاره به 

 «.شناخته شده نیز هست مشهور و

نظر در مسائل و امور سیاسی پذیرفته شده است. نگار پاندیت کسی است که از سوی خواننده روزنامه به عنوان صاحبروزنامه

نگار پاندیت شود. روزنامهتبدیل می« بندی افکار و بیان عقاید و تنظیم و ارزیابی دستور کارمنبع صورت»چنین شخصی طبیعتاً به 

های این عرصه کاملا واقف است و آنها را برای دیگران بیان اقع ناظر مطلع و آگاه و مفسر صحنه سیاسی است که به پیچیدگیدر و

 .کندمی

که بتواند میان آنها حرکت، اطلاعات پاندیت برای نیل به چنین وضعیتی، باید از سوی طبقه سیاسی نیز پذیرفته شود، به طوری

نگار پاندیت بخشی از جهان سیاسی است که با ترتیب، روزنامههای قابل اطمینانی را ارائه کند. بدینوتموثقی را گردآوری و قضا

 های سیاسی همواره حفظها و رقابتکند، اما در عین حال فاصله لازم را نیز با مشاجرهآرامش و سهولت در این عرصه حرکت می

 کند.می

 

 

 صنعت تبلیغات: 

ها و مبارزات سیاسی، که تبلیغات در ایالات متحده، به برکت رشد و گسترش نقش تلویزیون در فعالیترابرت دنتون معتقد است 

 وری سیاسی تبدیل شده است.به شکل برجسته سخن
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چنانچه تلویزیون را منبع اصلی اطلاعات سیاسی برای بیشتر مردم بدانیم، آگهی و تبلیغات قالبی است که بازیگر سیاسی در آن 

 بیند و مدنظر دارد( در اختیار دارد.طور که خود میفرصت و میدان را برای بیان انتقال مسائل )آن بزرگترین

 ب( اقناع رسانی الف( اطلاع   شود: قدرت تبلیغات در دو سطح اعمال می

های غات شکل رسانهمدار است و نه رسانه. تبلیها از سوی سیاستآشکارترین مزیت تبلیغات، کنترل سردبیری و ویراستاری آگهی

مدار کنترل کاملی بر سراسر ساختارها دارد. همزمان، بیننده نیز از این کنترل آگاه است و ارتباط جمعی است که در آن سیاست

کند، اما بر آگهی تبلیغاتی را کنترل می« رمزگذاری»ممکن است پیام موجود در آگاهی تبلیغاتی را بپذیرد. بازیگر سیاسی فرایند 

 آن کنترلی ندارد.« رمزگشایی»د فراین

 

 تبلیغات سیاسی

تبلیغات سیاسی در معنای کند. بنابراین، تعریف می« هاهای سازمانی در رسانهآرایش سودآور پیام»مولاند تبلیغات را به عنوان 

ای از مخاطبان اشاره سیاسی تودههای های تجارتی، به منظور انتقال پیامدقیق آن، به خرید و استفاده از فضای تبلیغاتی، با نرخ

 دارد.

که کننده دو کارکرد دارد: اول اینهای سیاسی( و مصرفتبلیغات در فرایند مبادله میان تولیدکننده )کالا، خدمات یا برنامه

 که تبلیغات در پی اقناع و ترغیب است.دهد. و دوم اینتأثیر قرار میکند و تحتتبلیغات آگاه می

ها استفاده از کنند. یکی از این روشهای متنوعی استفاده میاین هدف، دست اندرکاران صنعت تبلیغات از روش برای رسیدن به

شود. و یا استفاده سازماندهی می« علم»است. برای مثال تبلیغات پودر صابون غالبا حول محور نظام مفهومی « های مفهومینظام»

 و غم غربت در موارد دیگر. یا حسرت گذشته« نوستالژی»از نظام مفهومی 

مستقیماً به این فرضیه انجامید که این راهبردهای  IIکننده پس از جنگ جهانی داری مصرفمشاهده موفقیت تبلیغات در سرمایه

در این دیدگاه پیش قدم بود که اگر  (Rosser Reeves)توان به کار گرفت. روسر ریوز اقناع را برای فرایند سیاسی نیز می

 مداران را هم دارد.تواند محصولات را بفروشد، توانایی فروش سیاستهای تجارتی میآگهی

پروپاگاندددا در اشددکال گوندداگون ، همددواره در جوامددع بشددری وجددود داشددته اسددت. ایددن وازه در کلیسددای کاتولیددک کدده          

بده نیروهدای فدوق طبیعدت بده       مسئولیت تبلیغ دین را داشدت، ریشده دارد. در ایدن زمدان پروپاگانددا بده معندای تدروی  اعتقداد         

 کار رفته است.

مدیلادی بنیدان    1622صاحب نظدران معتقدندد نخسدتین تشدکیلات مدنظم بدرای تبلیغدات سیاسدی را پداد گرگدوری در سدال            
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نهدداد.در ایددن هنگددام، کلیسددای کاتولیددک همددراه بددا فعددالیتهی معنددوی، ایددن نهدداد سیاسددی را گشددود و بدده توسددعه آن همددت    

یاسدی در خدلال جنگهدای جهدانی اول و دوم جریدان داشدته اسدتج زیدرا جندگ و شدایعات مربدوط بده             گماشت. اوج تبلیغدات س 

آن، امکددان گسددترش تبلیغددات ملددی و بددین المللددی را فددراهم آورد و بددر همددین اسدداو تبلیغددات سیاسددی در دو سددطح ملددی و   

هددای موجددود گددرایش دارد و بددین المللددی گسددترش یافددت. تبلیغددات ملددی بیشددتر بدده سددوی حفددظ اتحدداد اقددوام در لددوای رهبر 

نقش اساسی آن بده صدورت پدرورش متخصصدان در تبلیغدات بدرای پیشدبرد اهدداف ایددئولوشیک مدی باشدد، امدا هددف اصدلی               

تبلیغات بین المللی جلدب گدرایش اقدوام غیدر متعهدد جهدان بده کشدورهای خدود اسدت. تبلیغدات سیاسدی همدواره بده هنگدام                

 انی فزونی میگیرد و این امر در سطح ملی و بین المللی صادق است. ازدیاد تنش و برخورد میان گروههای انس

در فاصله میان دو جنگ جهانی، فرصت مناسبی برای بهره گیری از روشهای تبلیغاتی پدید آمد. در این ایام اتحاد جماهیر شوروی 

موسولینی در ایتالیا و حزب نازی در  از هر فرصتی برای تبلیغ اصول کمونیسم در سطح ملی و بین المللی استفاده کرد. همچنین

آلمان با استفاده گسترده از تبلیغات سیاسی فاشیسم را حاکم نمودند. تبلیغات سیاسی و نبرد تبلیغاتی در تمام دوران جنگ دوم 

شت اما پس از خود را از ماجرا به دور نگاه دا 1941جهانی با شدیدترین شکل ادامه یافت. ایالات متحده آمریکا  تا هفتم دسامبر 

این تاریخ ناگهان به ارزش تبلیغ پی برد و در فاصله دو سال، آنچنان سازمان عریض و طویلی برای تبلیغ به وجود آورد که تاریخ 

تاریخچه تبلیغات جهان از آغاز تا به امروز هرگز نظیر آن را به خاطر ندارد. با این اوصاف عده ای از جمله برایان مک نیر معتقدند 

ی باید با ایالات متحده آغاز شود، زیرا فنون این کار در این کشور بنیاد نهاده شد و به بالاترین سطوح پیچیدگی خود رسید. سیاس

فرایند سیاسی با « در کالاسازی»، نسبت به هر کشور دیگری 20داری سده ترین قدرت سرمایهایالات متحده به عنوان موفق

کرده است. بطوریکه فنون توسعه یافته تبلیغاتی از امریکا به بریتانیا و دیگر کشورها صادر شده  استفاده از فنون تبلیغات بهتر عمل

 است.

پددس از پایددان جنددگ جهددانی دوم ، تبلیغددات بددیش از پددیش مددورد توجدده قددرار گرفددت. بدده طددوری کدده آیزنهدداوررئیس جمهددور  

داریددم جنگددی اسددت بددرای تسددخیر ا هددان   بزرگتددرین جنگددی کدده در پددیش"اعددلام کددرد:  1955آمریکددا در هفدددهم دسددامبر 

-. بدین ترتیدب پدس از جندگ جهدانی دوم نده تنهدا نبدرد تبلیغداتی پایدان نیافدت بلکده بدر اثدر دگرگونیهدای اجتمداعی               "انسانها

اقتصددادی و ضددرورت هدداو پیچیدددگیهای تعدداملات سیاسددی، برشدددت آن افددزوده شددد و بدده صددورت یددک ضددرورت بددرای اداره    

ه مدا امدروزه شداهد چداد و انتشدار کتابهدا و مقدالات گونداگونی در زمینده تبلیغدات در سدطح جهدان             جامعه درآمد: به طوری کد 

 هستیم.

از ریشه لاتین پروپاکاره به معنی نشا کردن، منتشر ساختن، برانگیختن یا به  (Propaganda)واشه تبلیغات سیاسی یا پروپاگاندا 
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 های خاص است.حرکت واداشتن اندیشه

سیاسی کوشش کم و بیش عمومی و سنجیده ای است که هدف نهایی آن، نفو  بر عقاید یا رفتار افراد برای  تبلیغات»لاسول: 

 «تأمین مقاصد از پیش تعیین شده است.

داند که افراد جامعه بر پایه آن بتوانند خود را با بارتلت: تبلیغات سیاسی را کوششی برای تأثیرگذاری بر افکار و هدایت جامعه می

 ی خاص منطبق سازند.رفتار

به طور کلی، هدف تبلیغات سیاسی، تغییر در نحوه ادراک و قضاوتهای ارزشی مردم است تا بر اساو آن رفتارهایی را از خود بروز 

 دهند.

تواند از قدرت تأثیرگذاری بیشتری برخوردار باشد. در تبلیغات سیاسی، فرهنگ بومی به دلیل وجود همگنی با نیاز مخاطب می

 هاست.استفاده از فرهنگ بومی به عنوان بستری برای تأثیرگذاری سریع یکی از ضرورتپس 

های خود را نه تنها به زبان بومی کشورهای المللی، اخبار و پیامو این امر تا آنجا اهمیت دارد که حتی بنگاههای سخن پراکنی بین

 کنند. استفاده میهای مختلف یک زبان برای القا پیام مختلف بلکه با رعایت لهجه

 های زیر باشدها و اسطورهتبلیغات سیاسی زمانی موفق است که دارای ویژگی: 

 اسطوره نیازشناختی و نیازسنجی .1

باشد. پس هر جا که بخشی از این نیازها برآورده شود به آن انسان به دنبال برآوردن نیازهای مادی و معنوی خود می

 کند.سو تمایل پیدا می

 روشنگری به آیندهاسطوره  .2

 های زمان حال برای آینده تصویر شود.شود نمای روشن و منطقی با استفاده از دادهیعنی در تبلیغ سعی می

 اسطوره ارزشها .3

 های مخاطبان همخوانی داشته باشد.ها و آرمانیعنی تبلیغ باید بیانگر ارزشی باشد که با ایده

 اسطوره مرغوبیت و مطلوبیت .4

گیرد، باید از حداقل مرغوبیت و مطلوبیت در جامعه برخوردار باشد تا بتواند قابلیت رد تبلیغ قرار مییعنی چیزی که مو

 حضور در عرصه تبلیغات را دارا شود.

 اسطوره برتری .5

 شود چون  هن انسان عادت دارد که به طور خودکار به مقایسه بپردازد و در ای حاصل میاین اسطوره در شرایط مقایسه
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 کند.قایسه است که فرد با انتخاب خود برتر را انتخاب میترازوی م

 اسطوره رقابت .6

 

 مهم:نکات 

یت سیاسی را از عواق کدام به یک شکل. هر دخالت می کنند [واقعیت سیاسی]ها در تعریف رسانه  -

تضعیف حزب محافظه کار تاچر در انتخابات مانند [ منتقل می کنند. روایی چارچوب های]طریق 

 ."بحران رهبری" بوسیله چارچوب روایی 1992

 های روزنامه نگار پاندیت؟ویژگی  -

 ؟[شان خط کشیده شدهرکه زی یکی از تعاریف مشخص شده در متن]تبلیغات سیاسی تعریف  -

 ارا باشد؟سیاسی موفق چه ویژگی هایی را باید دتبلیغات  -

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 

 


