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 نظریه کاشت: 

ذهنی گیری تصویر ها به ویژه تلویزیون بر شکلبر آثار تدریجی و درازمدت مدت رسانهنظریه کاشت  -

جرج گربنر واضع  کند.اجتماعی تأکید می سازی آنان از واقعیتمخاطبان از دنیای اطراف و مفهوم

شروع کرد تا تأثیر تماشای « های فرهنگیشاخص»تحقیقاتی را با عنوان  1960نظریه کاشت، در دهه 

 های بینندگان درباره جهان واقعی را بررسی کند.تلویزیون بر باورها و دیدگاه

ای سمت و سو نیست، بلکه شبیه فراگرد جاذبهگویند: کاشت، یک فراگرد بیگربنر و همکارانش می -

ها تحت تأثیر است. هر گروه از بینندگان ممکن است در جهت متفاوتی تلاش کنند، اما همه گروه

 روندهجریان مرکزی واحدی هستند. از این روی، کاشت بخشی از یک فراگرد دائمی، پویا و پیش

 های قبلی است.ها و زمینهتعامل میان پیام

هایی یکسان و نسبتاً مورد وفاق از واقعیات ها به ویژه تلویزیون، گرایش دارد که روایتدر واقع رسانه -

 کند.« پذیرفرهنگ»اجتماعی ارائه و مخاطبان خود را نیز سازگار با آن 

درازمدت، تدریجی، غیرمستقیم اما تراکم و  تلویزیون اثراتکنند که نظریه پردازان کاشت استدلال می -

 .کنند که تماشای تلویزیون بیشتر اثرات نگرشی دارد تا رفتاریانباشتنی دارد. آنها تأکید می

که یک پردازان کاشت درباره اینبرای فهم این نظریه مهم است، زیرا نظریهواژه متراکم و انباشتنی  -

اند، کنند، بلکه مدعیهای بینندگان دارد بحث نمینگرش برنامه ویژه اثرات چشمگیری بر باورها و

تماشای تلویزیون برای مدت طولانی، تأثیراتی بر روی بینندگان نسبت به دنیا و اعتقادات و باورهای 

 آنان دارد.
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گویی است؛ بنابراین مهم فرایند فرهنگی داستانگربنر معتقد است: کاشت در وهله نخست، درباره  -

. بیشتر شودهای چه کسانی گفته میآورد و داستانگویی به دست میفرصت داستان است که چه کسی

-دانیم، حاصل تجربه شخصی ما نیست، بلکه حاصل داستانکنیم که میدانیم و فکر میچه که ما میآن

 بینیم.خوانیم و میشنویم، میهایی است که میها و روایت

-است که در واقع خارج از قلمرو تصمیم فع تجاری جهانیدست صاحبان مناگویی، در امروزه داستان -

ای، مذهبی، آموزشی، هنری و ... به نحو های بزرگ اسطورهکنند. داستانگیری دموکراتیک فعالیت می

ها همانند تأثیرات تزریقی شود. تأثیرات این داستانبندی و پخش میای به وسیله تلویزیون بستهفزاینده

. و پذیری است و نه ترغیبنظریه کاشت فرهنگ، تدریجی و فرهنگی است. نیست، بلکه درازمدت

ها و باورهای گو، در زمینه کاشت ایدئولوژی، ارزشترین قصهتلویزیون به عنوان فراگیرترین و متداول

 مشترک نقش مهمی دارد.

 
 

 مفاهیم اصلی نظریه کاشت:

دهد که تماشای بیش از حد تلویزیون منجر یسازی هنگامی روی مجریان اصلی«: جریان اصلی»مفهوم  -الف

اندازهای مشترک شود. مفهوم جریان اصلی به این معناست که تلویزیون چشمها در جامعه میبه تقارن دیدگاه

 هاست.سازی دیدگاهدهد و بیانگر نوعی همگنرا کشت می

 شود.ز جمعیت بیشتر میدهد که اثر کاشت بر گروه خاصی اتشدید زمانی روی می«: تشدید»مفهوم  -ب

برای مثال، تماشاگران پرمصرف اعم از مردان و زنان بیشتر از تماشاگران کم مصرف احتمال دارد بپذیرند که 

ترس ازجنایت یک مشکل جدی است. اما گروهی که با تأکید بیشتری این نظر را قبول دارد، گروه زنان 

خاص آنها در برابر جنایت، با تصویر جهان پرجنایت  رسد شکنندگیتماشاگر پرمصرف است، زیرا به نظر می

 شود.عرضه شده در تلویزیون همساز و تشدید می

یابد و ها استحکام میهای تلویزیون هماهنگ و سازگار باشد، آن پیامهر وقت تجربه شخصی و مستقیم با پیام

 یابد.شود و تأثیرات کاشت افزایش میتشدید می
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