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Session 10 
 جلسِ دّن

 دًثالِ درس

What is Marketing? 
      As with advertising, you are familiar with marketing and have been 

. Every time you visit a store, try involved in marketing most of your life
of a product sample, or buy a product, you are engaged in the world 

. Even though you are informal marketing expert, it may still marketing
be useful to formally define marketing. From a traditional viewpoint, 
marketing is the way a product is designed, tested, produced, branded, 
priced, distributed, and promoted. 

 
سًذگی خَد،  تا حذی  در طَل ًیش )ػلن فزٍش(تا تاساریاتی ییذ، کِ ضوا تا تثلیغات آضٌا  اًگًَِّو

تزای خزیذ یک  ًوًَِ اس  هحصَل  یا خزیذ هحصَلی تِ  فزٍضگاّی سز  سهاًیکِ ضوا درگیز ضذُ ایذ.

س غیز رسوی اگزچِ ضوا یک کارضٌا "هی سًیذ ، در ٍاقغ درگیز دًیای تاسار یا تاساریاتی ضذُ ایذ.

تزای تؼزیف رسوی تاساریاتی  هفیذ هؼذالک هی تَاًذ اها ّویي اهز  ٌَّس ّن "، هحسَب هی ضَیذ

ػلاهت طزاحی، تَلیذ، آسهایص،  ،اس دیذگاُ سٌتی تاساریاتی هسیزی ا ست کِ یک هحصَل تاضذ. 

 گذاری، قیوت گذاری، تَسیغ ٍفزٍختِ هی ضَد.

 
 

 
 

در اختیار ضوا ػشیشاى قزار گزفتِ است. لذا تِ  4جلسِ  هتي داًطجَیاى گزاهی، تزجوِ  پیطٌْادی 

 .دًثالِ درس هی پزداسین
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    1.It can be inferred from the passage that: 

 

√a.   Every time you visit a store, try a product sample, or buy a product, 

you are engaged in marketing. 
   b.   Every time you visit a store, try a product sample, or buy a product, 
you are engaged in advertising. 
   c.   Every time you visit a store, try a product sample, or buy a product, 
you are engaged in producing. 

 
such as  of most marketing programs, s, the objectivenallyTraditio       

, service, or idea, in the sense that the been to sell a productPuma’s has 

United Way and the Army are trying to convince people to denote, 

 t’s availabilityproducThe goal has been to match a volunteer, or sign up. 

and the company’s production capabilities to the consumer’s needs. 

. 

 اس ایي هتي هی تَاى ًتیجِ گزفت کِ :

ضوا تِ یک فزٍضگاُ سز هی سًیذ، یک ًوًَِ هحصَل را یا هحک هی سًیذ یا هی خزیذ  کِسهاًی -الف
 √ضوا هطغَل تاساریاتی ضذُ ایذ.

ضوا تِ یک فزٍضگاُ سز هی سًیذ، یک ًوًَِ هحصَل را یا هحک هی سًیذ یا هی خزیذ  یکِ ب( ّزسهاً

 ضوا درگیز تثلیغات  ضذُ ایذ.

ج( ّزسهاًی کِ ضوا تِ یک فزٍضگاُ سز هی سًیذ، یک ًوًَِ هحصَل را یا هحک هی سًیذ یا هی خزیذ 

 ضوا درگیزتَلیذ  ضذُ ایذ.

فزٍش کالا ٍ ارائِ سزٍیس خذهاتی ، یا  ، یاتی ، هاًٌذ پَهاتطَر سٌتی ، اّذاف اکثز تزًاهِ ّای  تاسار

در تلاضٌذ کِ هزدم را  تطکل هٌسجن ٍ گزٍّی هتقاػذ کٌٌذ تا  تذیي هؼٌا کِ،هطاٍرُ ای ست 

 داٍطلثاًِ در ایي اهز ضزکت کٌٌذ.
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   2. As the author implies: 

      a.   A product’s availability should be much more than the 
consumer’s needs. 
      b. A product’s availability should be less than the consumer’s needs.   
  

     √c.  A product’s availability should match the consumer’s needs. 

 
 :کِ کٌذ تؼٌَاى هثال  ًَیسٌذُ اضارُ هی. 2

 قاتلیت دستزسی تِ هحصَل تایذ تسیار تیطتز اس ًیاس هصزف کٌٌذُ تاضذ. الف(

 ب( قاتلیت دستزسی تِ هحصَل تایذ کوتز اس ًیاس هصزف کٌٌذُ تاضذ.
 √.ج( در دستزس تَدى هحصَل تایذ تا ًیاس هصزف کٌٌذُ هطاتقت داضتِ تاضذ

 
  پاسخ دّیذ. 9، پس اس تزجوِ تِ سَال لطفا هتي سیز تزجوِ ضَد 

       Historically, marketers developed a product and then tried to find a 

market for it. This is referred to as a product-driven philosophy.      

Consider how you or your parents buy a car. Are you driving the car you 

really want or did you find something you wished and the dealer offered 

a good price, so you took it? 

       Most of us drive cars that are not exactly what we want, and that’s 

.order car-to-provide a built to gearedindustry is not  carbecause the  

contemporary In Automakers generally produce and hope it will sell.  

, successful marketers try to determine and meet the needs marketing

than simply providing a product.  and wants of customers rather

Sometimes marketers will include the customer in the product design 

and development process in order to better satisfy their needs. 

 صحیح است؟  9کذاهیک اس گشیٌِ ّای پزسص 
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3. According to the passage, meeting the needs of customers is a 

characteristic of……. 

  a. traditional marketing 

  b. old marketing  

  c. contemporary marketing 

 Lv/Involve/ ɪn vɒ  ضاهل -ضذىدرگیز -پیچیذُ  -کزدىگزفتار

 /Engage/ ϵngeɪʤ تکارگواردى –هطغَل کزدى  -درگیز ضذى

 /Viewpoint/ vyu//pɔɪnt ًقطِ ًظز -ًظزیِ -دیذگاُ

 /Prompt/ prɒmpt -فَری –سزیغ 

 /Distribute/ dɪstrɪb yut تَسیغ

  /Inferred/ɪnfзrd استٌتاج کزدى -کزدىاستٌثاط  -

 /Marketing/mɑr kɪ tɪɳ تاساریاتی

 /Informal/ ɪnfɔr mәl غیز رسوی

 
 /Objective / әbʤƐk tɪv هٌظَر -هقصَد  -ّذف

 /Convince/ kәnvɪns تزغیة کزدى -هتقاػذ کزدى

 /Sign up/ sаɪn  ʌp ثثت ًام -ضزکت کزدى

 /Offer / ɒf  әr ػزضِ -پیطٌْاد -ارائِ

 /Contemporary/ kәn tƐm pә rƐr i  ّن سهاى -هؼاصز -اهزٍسی

 /Include/ɪnkud  در تز داضتي  -ضاهل تَدى

 /Satisfy/ sӕt ɪs fаɪ تزآٍردُ ضذى  -راضی کزدى

 /geared/ gɪәrd  ّذایت  –هجْش کزدى  -دًذُ دار کزدى

 /Product- driven / prɒd әkt  ّذایت هحصَل  
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ضوا تا تَجِ تِ تزجوِ پیطٌْادی استاد ٍ تزجوِ خَدتاى هتي را درک ًوَدُ ایذ.اکٌَى   

تٌاتزایي تا تَجِ تِ درک هطلة هتي تالا اکٌَى تطخیص دّیذ کذاهیک اس جولات سیز درست ٍ کذاهیک ًادرست 

 است. 

.Falseor  True Read the following statements and decide which one is 

   1.  From a traditional viewpoint, marketing is not concerned with the way a 
product is designed……False………. 

  
  2.  According to the passage, the objective of most marketing programs has been 
to sell a product…………….. 

 
3.  According to the passage, in traditional marketing the needs and wants of 
customers were important…………………… 

 
. try to provide a productjust  marketerscontemporary marketing, successful  In4. 

…………………. 
  5.  . In contemporary marketing, successful marketers try to determine and meet 
the needs and wants of customers. ………………….. 

 

 
 تَجِ کٌیذ تا تزاحتی تِ پزسص ّا پاسخ دّیذ.  ُ ضذُ استخط کطیذ سیزضاى جولاتی کِ تِگزاهی داًطجَیاى  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 نادرست

 تاضیذهَفق 


