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 طراح : -۳

موضوع بر  در طراحي اين گونه اعلان ها مکان و ميدان بيشتري براي نمايش فانتزي هاي خود دارد زيرا محتوي

صور تماشاچي رابطه طراح اجازه مي دهد تا تغييرات زيباي  هنرمندانه خود را از موضوع مطرح کند و با ذهن وت

زيادتري را براي ديدن آنها مصرف  معنوي تري برقرار نمايد و تماشاچي نيز به دليل فراغت و علاقه معنوي دقت

و  هاي تصوووويري باشوووده رند هاي دقي  تر مي کند، لذا اعلان مي تواند مملو از ريزه کاري ها و نکته گويي

 با حساسيت کامل تري نشان داده شود ترکيبي در آن به کار گرفته شود تا جنبه هاي رواني موضوع

سيون يک موضوع ،کاملا آزاد  طراح مي تواند اعلان هاي فرهنگي را حتي به مانند يک تابلو نقاشي و يا ايلوسترا

شتن اهداف مالي  ز جهت محتوياعلان هاي فرهنگي را مي توان او بدون قيدهاي معمولي طرح نمايده ولي  و دا

ست  صي برخوردار ا ساله فروش و جلب خريدار در آنها ازاهميت خا سيم کرد: اعلان هايي که م سته تق به دو د

شريات و غيره که شي، کتب، ن سابقات ورز طرز کار در آنها به هر حال بايد مفيدتر از  مانند اعلان فيلم، تئاتر، م

 به منافع مادي ازمصرف کننده موضوع نداردهدسته ديگري باشد که چشم داشت 

در اعلان هاي تجارتي مشکل کار کاملا تغيير مي کند و طراحي اعلان به صورتي سهل و ممتنع درمي آيد و در 

اين محدوده که از هر جهت تند و کنترل شوووده اسوووت طراح بايد به مانند يک جواهرتراش ا ري در چارچو  

   و بالاخره هنر خل  کندهحسا  شده فن روانشناسي و تجار

فهميده شود ه  بيشترين نقش را در طراحي اين نوع اعلان دارد زيرا اعلان بايد فورا ديده و به سرعت عامل زمان

اعلان موف  تر خواهد بوده زيرا  هرچه زودتر اعلان تجارتي درک شوده و موضوع آن به ذهن تماشاچي نقش بندد

صرفي ضوع م ساله، مطرح کردن يک مو شرايط م ست که بايد در  شود و  ا صرف  سريعا مطرح و م شرد رقابت،  ف

 فرصتي به رقبا براي مقابله در عرضه و فروش ندهده
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ستفاده از تمام فوت و فن و نکته سنجي هاي سيار ساده و شکيل و دقي  و با ا روانشناسي  بنابراين اعلان بايد ب

مجموعه در سووواده ترين و  آن انتخا  گردد و اينباشوووده فرير ترين و مو رترين جملات يا شوووعارهايي براي 

تجارتي را به وجود آورندهاهميت و نقش  حسا  شده ترين کمپوزيسيون در کنار هم قرار مي گيرند و يک اعلان

سبتا برابر در مقابل هم هستند و صاوير به طور ن شته و ت صر بايد دائم و پي درپي يکديگر را تقويت  نو اين دو عن

 تري به جاي گذارنده و ذهن تماشاچي تا ير بادوام کرده تا در چشم

 

 :هستند گوناگون خود محدوده در نيز تجارتي هاي اعلان

 را کالايي مکرر، هاي يادآوري براي که هايي اعلان يا و کنند مي مطرح بار اولين براي را کالايي که هايي اعلان

 . کند مي تفاوت هم با يک هر در کار طرز و دهد مي نشان

 کار به بايد غيره و شعار نويسنده ، خوشنويس رسام، و مجري طراح، هنري مدير کشش و نيرو هر اول مورد در

ساني و سادگي نهايت در تا شود گرفته شاچي عابرو توجه عميقا که ايد وجود به اعلاني ، دقت و آ  جلب را تما

 وجود به را نياز مسوواله او در مهيج خطابه يک مانند و کند خود پيام و هدف انجام به هدايت و وادار را او کند

 .آورد

 آسان آن طراحي جهتي از و است کالا اعتبار و موقعيت حفظ هدف ، تجاري مکرر و آورنده ياد هاي اعلان در اما

 براي تواند مي و دارد را گوناگوني و زيبا هاي نمايش امکان ، اعلان کننده تهيه گروه زيرا اسووت اول نوع از تر

 و دهد ارائه را متفاوتي هاي طرح ،، مختلر هاي سليقه براي و متنوع هاي زمينه در کالا، شهرت و نفوذ توسعه

 کند استفاده خوبي به هنرمندانه هاي فانتزي از حتي

 ، مختلر ومقررات قوانين رعايت مانند عمومي رفتار و اخلاق راهنمايي و دادن هشدار براي اجتماعي هاي اعلان

شت و محيط حفظ ستگي ، بهدا سائل ، گوناگون هاي همب سي و اجتماعي م  به و شوند مي طراحي وغيره سيا

 است هايي پيام و هشدارها گوشزدها، ، نظريات پذيرش براي عمومي اعتماد جلب آنها عمده مساله جهت همين

 .کنند مي مطرح که

شناسي هاي زمينه در بايد طراح هاي کوشش بنابراين  رابطه ايجاد براي دقي  هايي گيري موضع و جامعه روان

شند مو ر اي صويري و کلام از بايد با ستفاده ت سيار که کند ا شنا و سهل ، ساده ب شد مطبوع و آ  راحتي به و با

صيرت پختگي از بايد طراح لذا .گذارد ا ر مردم عاطفه روي شد کاملي وب صوير به را لحني بتواند تا برخورداربا  ت

 .باشد موف  اهداف گر نمايش که آورد در
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سوووادگي و  در اين اعلان ها نوشوووته اهميتي ويده دارد و انتخا  کلمات بايد با دقت همه جانبه و در نهايت

سالت شاچي تا يري مقبول و عادي بگذارد و بيننده را دچار ک شود تا بر تما شي از لحن هاي نا صميميت انجام 

 پند و اندرز و گوش زد نکند ه

 مديريت هنري:-۴

کلي را به  مديريت هنري نقش شووهر سوواز را در طراحي ونماي سووفارش به عهده دارده مدير هنري خط مشووي

شن مي نمايده گاه سير ايده و راه را رو ست يک مدير  طراح مي دهد و جوانب امر را مطالعه مي کند و م ممکن ا

ديدي را براي طراح به وجود ج هنري حتي نتواند طراحي کند اما با راهنمايي هاي همه جانبه خود اف  هاي

 آورده

هسووتنده  در موسووسووات هنري مديران هنري کار سووفارش ها را به دسووت دارند و با همکاري تنگاتند با طراح

سفارش مصرف و جاي مطالعه سفارش شامل بررسي نقطه نظرهاي سفارش و چگونگي سفارش و به بررسي فضاي

 مدير فرهنگي استه مطالعات همگي در دستدر آن مطالعه مي شود و با لاخره جمع بندي اين 
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